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Uskon sisältöjen vieminen viestinnäksi-kanava



Vantaan seurakuntien 
viestinnän lähtökohdat:

hengellisyys ja paikallisuus



Viestinnällisen vaikuttamisen kokonaisuus

Elämänkaari-

Pitkäjänteinen 
mielikuvavaikuttaminen / 
katunäkyvyys / 
kirkkovuosi / digitaalinen 
näkyvyys

Jäsenlähtöinen 
markkinointiviestintä 
kohdennetusti eri 
elämänvaiheissa ja 
kohderyhmille

5-vuotiaat,, kerholaiset, 
10-vuotiaat, koululaiset 
jne. 

Pikkulasten perheet, 
sinkkudinkut, 
ulkosuomalaiset, 
vastanaineet, 

Avomieliset, irralliset, 
uskolliset ja maltilliset

Riparilaiset, 5 vuotta 
sitten konfirmoidut, 
opiskelijat yksinäiset seniorit 

Eläköityneet, 
omaishoitajat, aktiiviset 
seniorit

Nelikymppiset, yrittäjät, 
työttömät, diakonian 
asiakkaat

printti 
postiluukusta, 
säännöllisesti
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Kiitos!

Millaista arvoa jäsenyydellä on? 

Taloudellinen arvo

Mitä minun maksamillani 
verorahoilla saadaan aikaan?

Toiminnallinen arvo

Mitä minun puolestani 
tehdään? Esim. pidetään huolta 
vanhuksista, lapsista ja nuorten 

mielekkäästä tekemisestä, 
kulttuuriperinnöstä…

Emotionaalinen arvo

Uskalla elää ja kuolla. Uskon, 
toivon ja rakkauden sanoma, 

joka saattaa arjessakin 
koskettaa. KOKEMUS

Symbolinen arvo

liittyminen traditioon ja 
ikiaikaiseenkin

Näiden vieminen viestinnäksi






